


LOGO _
KITZBUHEL

Kitzbihel Logo

KITZBUHEL

Fir Rickfragen, Auskiinfte & Freigaben
wenden Sie sich bitte an Frau Reitsma
unter s.reitsma@kitzbuehel.com

© KitzbUhel Tourismus Basic Design Guideline Seite 2

Gams Kopf

Gams Emblem

KITZBUHEL

Rechtliche Rahmenbedingungen

Das Gams Emblem und das davon
abgeleitete Logo wurden vom KitzbiUheler
KUnstler Alfons Walde geschaffen. Die
Rechte stehen nach dem Tod von Alfons
Walde dessen Erben zu. Kitzbihel Tourismus
hat eine Vereinbarung mit den Erben
geschlossen und das Markenrecht fur das
Gamsemblem vollumfénglich erworben.

Jedwede Logo-Verwendung ist nur mit
gultigem Lizenzvertrag gestattet und
muss von KitzbUhel Tourismus im Vorfeld
freigegeben werden.

Verletzungen von Marken- oder
Urheberrechten kénnen zu schwerwiegenden
zivilrechtlichen Konsequenzen, insbesondere
zu hohen Schadenersatzzahlungen fUhren.
Die vorsdatzliche Verletzung von Marken-
oder Urheberrechten ist dariber hinaus
gerichtlich strafbar.

Die nachstehenden Logos sind (neben
anderen) fur KitzbUhel Tourismus,
Hinterstadt 18, 6370 KitzbUhel als Marken
geschitzt. Kitzbihel Tourismus kann daher
die Verwendung identer oder verwechselbar
dhnlicher Marken untersagen.
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KitzbUhel Logo

KITZBUHEL

Logofarben

Standardversionen

KITZBUHEL

Logoin
WeiB3 auf Rot
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Sonderversion
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KITZBUHEL KITZBUHEL
Logoin Logoin
Rot auf Wei3 Schwarz auf Wei3
(Sponsoring)
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Schutzraum

ITZBUHE
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12 Units

Nicht erlaubt

KITZBUHEL
Logoin Logoin
WeiB3 auf Rot-Verlauf Schwarz auf Rot

KITZBUHEL

Logo

Es gibt zwei Logoversionen, die standard-
maBig je nach Hintergrundfarbe und
Anwendung eingesetzt werden: Das weil3e
Logo auf rotem Hintergrund, rotem Verlauf
oder das weil3e Logo auf hellem Hintergrund.

Grundsatzlich sollte die Logoversion verwendet
werden, die den gréBtmaoglichen Kontrast
erzeugt.

Schutzraum

Das Logo hat einen Schutzraum von einer
Unit zu jeder Seite. Die Unit leitet sich aus der
Breite des Logos ab, welches in 10 geteilt ist.

Es sollte darauf geachtet werden, dass dieser
Schutzraum zu allen Formatrandern und
anderen Layoutelementen eingehalten wird.



LOGO

DON’'TS
KITZBUHEL

Das Logo ist ein essenzieller Bestandteil
der Marke KITZBUHEL und muss, um die
Konsistenz und Integritat der Marke zu
‘k wahren, sowie deren Wiedererkennbarkeit
HEL zu stdrken, korrekt eingesetzt werden.

KITZBUHEL KITZBUHEL 178U
Folgende Anwendungen und solche dhnlicher
° 6 Q Art sind zu vermeiden.

Unterschreitung des Mindestabstandes Verzerren des Logos Drehen des Logos

I

KITZBUHEL
o o

Einfarben des Logos in markenfremden Platzierung des Logos auf markenfremden Hinzufugen von Effekten Geringer Kontrast zum Hintergrund
Farben Farben

X X
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GAMS KOPF
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KOPF

Gams - Kopf

Standardversionen

Sonderversion

bxh = Kernzone
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a = 1/4 Breite der Kernzone Schutzzone Gams=
Kernzone + a umlaufend
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KITZBUHEL

Gams - Kopf

FUr Anwendungen ohne Wortmarke kann
der Gamskopf als Bildmarke auch einzeln
angewendet werden. Die Platzierung des
Gamskopfes kann je nach Anwendungsfall
sehr plakativ oder aber auch zurickhaltend
erfolgen. FUr die Anwendung stehen die
Standardversion in Rot (fur helle Hinter-
grinde) und weiB (fUr rote und dunkle Hinter-
grinde) zur Verfigung.

In Ausnahmefdllen kann die Sonderversion in
Schwarz zum Einsatz kommen.



GAMS KOPF
DON’'TS

N

Spiegelung des Bildzeichens Hinzufugen von Effekten Beschnitt der Form Einfarben der Bildmarke in
markenfremden Farben

LOREM IPSUM

Invertierung von Bildern innerhalb der Bild- Verfremdung der Bildmarke Verzerren der Bildmarke Ergénzungen
marke
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KITZBUHEL

Folgende Anwendungen und solche dhnlicher
Art sind zu vermeiden.



GAMS EMBLEM




GAMS
EMBLEM

Gams Emblem

Standardversionen

bxh = Kernzone a =1/4 Breite der Kernzone
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Sonderversion
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Schutzzone Gams=

Kernzone + a umlaufend

la

KITZBUHEL

Farben

Das Gams Emblem der alleinstehenden
Gams soll nur in Rot oder Schwarz verwendet
werden. In Ausnahmefdllen, die vorab bei
KitzbUhel Tourismus freizugeben sind, darf
die Gams auch negativ angelegt werden.

Schutzzone

Um das Gams Emblem muss eine Schutz-
zone eingehalten werden in der weder Text,
Grafiken noch andere Logos platziert werden
dirfen.

Das Gams Emblem muss immer vollstdndig
abgebildet werden, das heiBt die Kernzone
darf nicht angeschnitten werden.



GAMS EMBLEM
DON’'TS

4

Unterschreitung des Mindestabstandes Verzerren des Logos Drehen des Logos Spiegeln des Logos

o - [ > -
Einfarben des Logos in markenfremden Platzierung des Logos auf markenfremden Hinzufugen von Effekten Geringer Kontrast zum Hintergrund
Farben Farben
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KITZBUHEL

Das Gams Emblem ist ein essenzieller Be-
standteil der Marke KITZBUHEL und muss,
um die Konsistenz und Integritat der Marke zu
wahren, sowie deren Wiedererkennbarkeit

zu stdrken, korrekt eingesetzt werden.

Folgende Anwendungen und solche dhnlicher
Art sind zu vermeiden.
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FARBEN 3
PRIMARE UND SEKUNDARE MARKENFARBEN
KITZBUHEL

Primdre Markenfarben Rot, Weiss und Schwarz sind die drei
N primdren Markenfarben, die die visuelle
oare: op oo a . o
Uncoated 0 90 95 0 Identitdt von KITZBUHEL definieren.
sRGB 226 0 O Primére Markenfarben

HEX #e20000

Die festgelegte Farbpalette der Marke
Pantone Coated  2035C bildet die Grundlage fir alle Marken-
Uncoated 2035U elemente und darf nicht verdndert oder

erweitert werden.
3020

Weiss CMYK 0] 0 0 0]
sRGB 255 255 255
HEX #FFFf
RAL 9010

Schwarz

o)
#000000

9005
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